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Unser Corporate Design

Der visuelle Auftritt des Schweizerischen Nationalfonds ist
pragnant und unverkennbar. Unsere moderne, klare Marke
wirkt in samtlichen Medien effektvoll und sorgt so fir gute
Wiedererkennbarkeit in der 6ffentlichen Wahrnehmung.

Alle unsere Kommunikationsmittel sind auch Imagetrager. Als
solche sorgen sie in ihrer Gesamtheit dafir, dass der
Nationalfonds sich adaquat prasentiert und positioniert.

Dieses einfach gehaltene Manual unterstitzt Mitarbeitende
und Involvierte dabei, das Corporate Design des SNF im
taglichen Gebrauch korrekt umzusetzen. Wir zeigen, wie die
Grundbausteine unseres Auftritts — Logo, Farben und
Schriften — korrekt und stimmig eingesetzt werden, und wir
verzichten bewusst auf zu viele und detaillierte Vorschriften.
Beherzigen Sie diese wenigen Bestimmungen und helfen Sie
durch lhre personliche Sorgfalt mit, dass sich der SNF in
seinen vielfaltigen Auspragungen lebendig préasentiert — und
dabei stets seine klare, in allen Produkten wiedererkennbare
Linie verfolgt.

Damit gewahrleisten wir, dass der Schweizerische
Nationalfonds in der Offentlichkeit so wahrgenommen wird,
wie es seinem Auftrag, seinen Ambitionen und seinen
Grundsatzen entspricht.



Logo

Logo

Das SNF-Logo ist das zentrale Element unserer Markenidentitét. Es kennzeichnet unsere
gesamte Kommunikation und sorgt fiir die Wiedererkennbarkeit unseres Unternehmens in
der Offentlichkeit.

Bildmarke und Schriftzug unseres
Logos sind eine verbindliche, fixe

SChWeize I"iSCh el' Einf]eit. Sie durfen in keiner Weise
Nationalfonds verandert werden.

Idee und Aufbau
Das Bildzeichen in unserem Logo symbolisiert die Schweizer Herkunft, das Férdern und
Entwickeln sowie die internationale Vernetzung des Schweizerischen Nationalfonds.

+EF EE lI/

Schweiz Foérdern Internationle SNF
Entwickeln \ernetzung

Standard-Logo

Fur die weitaus meisten Anwendungen und Einsatzbereiche ist die Standardform des Logos
die richtige und passende Version. Sie existiert in Deutsch, Franzésisch, Italienisch und
Englisch. Grundsétzlich und wo méglich steht das Logo frei auf weissem Grund.

Das Standard-Logo besteht aus
Bildmarke und Schriftzug in einer

Schweizerischer Sprache.
Nationalfonds

Freiraum

Das SNF-Logo steht grundsétzlich immer frei. Rund um das Logo ist ein Freiraum von
mindestens einer halben Logohéhe einzuhalten, damit es die gewiinschte Wirkung hat und
nicht durch andere Elemente gestort wird. Es soll nicht angeschnitten oder randabfallend
eingesetzt werden.

Die Halfte der Logohohe ist das
absolute Minimum an Freiraum rund
um das Logo. Mehr Distanz zum
Papierrand oder zu Text und
Bildelementen ist immer mdglich.

Schweizerischer
Nationalfonds

Ya x
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Korrekte Anwendung
Idealerweise wird das SNF-Logo oben links im Dokument platziert. So bildet es visuell den

Einstieg zu allem, was folgt und bekommt die gewlinschte Bedeutung.

]

Andrea Mustermeier
Irgendwie AG
Bahnhofstrasse 456
8976 Wollerau

Schweizerischer
Nationalfonds

‘Wikdhairweg 3, Postfach

3001 Bem
wwwsnfch

Dr. Benjamin Rindlisbacher
Chet de FUnité administration

et Finances

Coordination systsmes.
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benjamin.rindlisbacher@snf.ch

la recherche

T +41313082222
M +4170345 8723

AtehngKommuihaton  +41 091 X822
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Nationalfonds 001 Bem wawsnt e

Andrea Mustermeier
Irgendwie AG
Bahnhofstrasse 456
8876 Wollerau

Bem, 21_ April 2021
Zwischenbericht zu NFP 78

Sehr geehrte Frau Mustermeier

Dieser Musteriext dient der Visualisierung des Schriftbildes. Sein Inhatt hat nichts mit der dargesteiiten
Sache zu tun und ist insofern vollig bedeutungsios, als effektiv nur rein dusseriiche Merkmale fur diese
Verwendung von Bedeutung sind. Immerhin kénnen mit seiner Hilfe Schriftarten, -grossen, Laufwaiten
und und dargestellt werden.

r

Schweizerischer
Nationalfonds

weStaArken .mensam
w«Kompetenzen
des SNF

Briefschaft,
Kompetenzbroschire

Falsche Anwendung

Folgende Anwendungen des Logos sind zu vermeiden.

I—I_.Schweizeris' .er
Nationalf- .ds

Schweizerischer
Nationalfond~

I—I_. ~chweizerischer
Nationalfonds

Schwe/ rischer ._I_ISChwe’ rischer
/_f;/‘atir .ffonds Nati

«alfonds

Randabfallende oder angeschnittene
Platzierung des Logos ist nicht erlaubt.

Schréggestellte, verzerrte oder
anderweitig modifizierte Anwendung
des Logos ist untersagt.

I SNF
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Heller Hintergrund
Das Standard-Logo kann auch auf hellen Farbflachen und hellen, ruhigen Bildhintergriinden
platziert werden.

I—I_. Schweizerischer I—I_‘ Schweizerischer I—I_. Schweizerischer
Nationalfonds Nationalfonds Nationalfonds
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Korrekter Einsatz des Standard-Logos
auf hellen und strukturlosen, farbigen
Hintergriinden.

Der Grauwert des Hintergrunds darf
20% nicht Ubersteigen.

Logoplatzierung auf dunklen oder
strukturierten Hintergriinden ist zu
vermeiden.

Standard-Logo negativ
Auf dunklem Hintergrund soll die Negativversion des Standard-Logos verwendet werden.
Idealerweise wird diese Logoversion auf der Hintergrundfarbe SNF Schwarzblau eingesetzt.

—l Schweizerischer
Nationalfonds

Auch die Negativversion des
Standard-Logos besteht aus einer
fixen Einheit von Bildmarke und
Schriftzug in einer Sprache.

Dunkler Hintergrund
Die Negativversion des Standard-Logos kann auch auf dunklen Farbflachen und dunklen,
ruhigen Bildhintergriinden eingesetzt werden.

= Schweizerischer ‘4 Schweizerischer “ ‘4 Schweizerischer
Nationalfonds Nationalfonds Nationalfonds

—4 Schweizerischer fliiei: r Bchweizerischer
Nationalfonds Jeror Nationalfonds

Korrekter Einsatz der Negativversion
des Standard-Logos auf dunklen und
strukturlosen, farbigen Hintergriinden.
Der Grauwert des Hintergrunds soll
mindestens 70% betragen.

Platzierung der Negativversion auf zu
hellen oder strukturierten
Hintergriinden ist zu vermeiden.
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Mindestgrossen

Damit das Logo auch in kleinformatigen Anwendungen stets gut lesbar bleibt, wurden
Mindestgrossen fur digitalen und analogen Einsatz definiert. Kleiner darf das Logo nicht

eingesetzt werden.

I—I_. Schweizerischer
Nationalfonds

l—i Schweizerischer

Na

5 mm analog; 50 Pixel digital

5 mm analog; 50 Pixel digital

Fir analogen Einsatz betragt die
Mindesthohe des Logos 5 mm, fur
digitale Anwendung muss die Héhe
mindestens 50 Pixel betragen.

Das gilt fir samtliche Logoversionen.

Spezialversionen

Die folgenden Logoversionen stehen fiir besondere Anwendungen und Einsatzzwecke zur
Verfligung. Sie sollen nur im jeweils beschriebenen Kontext verwendet werden.

 SNF

SNF_logo_kurzform_office_color_pos_d

Schweizerischer Nationalfonds
Fonds national suisse

Fondo nazionale svizzero

Swiss National Science Foundation

SNF_logo_viersprachig_office_color_pos

Schweizerischer
Nationalfonds

Forschung schafft Wissen.

SNF_logo_mitclaim_office_color_pos_d

SNF_logo_bildmarke_web_color_pos

Schweizerischer Nationalfonds
Fonds national suisse

Fondo nazionale svizzero

Swiss National Science Foundation

SNF_logo_viersprachig_office_color_neg

—l Schweizerischer
Nationalfonds

Forschung schafft Wissen.

SNF_logo_mitclaim_office_color_neg_d

SNF_logo_bildmarke_web_color_neg

Kurzform

Die pragnante Kurzform des Logos
wird eingesetzt, wenn der umgebende
Kontext ganz klar die Identitéat des
Schweizerischen Nationalfonds tragt.

Beispiel: Folgeseiten Briefdokumente

Viersprachig

Die viersprachige Version des Logos
steht flr sprachneutrale oder
mehrsprachige Dokumente zur
Verfligung.

Beispiel: Briefumschlage

Logo mit Claim

Das Logo mit dem Claim «Forschung
schafft Wissen.» soll nur eingesetzt
werden, wenn sich sonst kein weiterer
Zusammenhang mit dem
Nationalfonds erkennen lasst.

Beispiel: Werbegeschenke
Bildmarke

Die Bildmarke allein darf nur fur
kleinformatige Online-Anwendungen

eingesetzt werden.

Beispiel: Social Media Profile, Favicon

- SNF

Corporate Design Manual Basis

Seite 5/15



Farben

SNF Farbpalette
Nebst dem Logo sind die SNF-Hausfarben das wichtigste Element unserer Markenidentitat.
Sie begleiten unseren visuellen Auftritt und geben dem Unternehmen SNF Charakter und

Unverkennbarkeit.

SNF Schwarzblau

SNF Dunkelblau

SNF Weiss

SNF Hellblau

SNF Dunkelrot

SNF Hellrot

SNF Gelb

SNF Grin

SNF Violett

SNF Grau

Unsere Farbpalette umfasst zehn sehr
bewusst ausgewahlte und harmonisch
aufeinander abgestimmte Farben.

Dabei bestimmen die Primérfarben
den grundsatzlich in Blau-Rot
gehaltenen Farbraum des SNF.

Vier Sekundarfarben kénnen den
SNF-Farbraum, wo notwendig und
sinnvoll, punktuell erweitern.

Priméarfarben

Die Primarfarben sind die am meisten eingesetzten Farben in unserem Unternehmen. Sie

sind die Schwergewichte in unserer Farbpalette und machen den SNF-Farbraum

eigenstandig und unverwechselbar. Es sind sechs festgelegte Farbténe: SNF Schwarzblau,
Weiss sowie zwei Rot- und zwei Blauttne.

SNF Schwarzblau
RGB 4/41/60

SNF Dunkelblau 100%

RGB 82 /152 /189

SNF Dunkelblau 70%
RGB 134 /183/209

SNF Dunkelblau 30%
RGB 203 /224 /235

SNF Dunkelblau 10%
RGB 237 /244 ] 248

SNF Weiss
RGB 255/ 255/ 255

SNF Hellblau 100%
RGB 131 /208 /245

SNF Hellblau 70%
RGB 168 /222 /248

SNF Hellblau 30%
RGB 218/ 241/ 252

SNF Hellblau 10%
RGB 242/ 250/ 254

SNF Dunkelrot 100%
RGB 201/91/64

SNF Dunkelrot 70%
RGB 217/140/121

SNF Dunkelrot 30%
RGB 239/205/197

SNF Dunkelrot 10%
RGB 249/ 238/ 236

SNF Hellrot 100%
RGB 240/130/98

SNF Hellrot 70%

RGB 244 /167 / 145

SNF Hellrot 30%

RGB 250/ 217/ 208

SNF Hellrot 10%

RGB 253 /242 /239

Schwarzblau und Weiss werden nur
als Volltdne eingesetzt. Diese beiden
Farben werden nicht in Abstufungen
verwendet.

Die Ubrigen vier Primérfarben stehen
zusatzlich zu den Volltdnen je auch in
drei helleren Abstufungen zur
Verfligung.

I SNF
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Sekundarfarben

Die Sekundarfarben erweitern den rot-blauen Farbraum unserer Priméarfarben.
Sekundarfarben werden, wie der Name sagt, nur in zweiter Linie und ergénzend verwendet.
Sie dienen wo ndtig und sinnvoll der Differenzierung und Akzentuierung und sollen nie
dominant verwendet werden.

Die Sekundarfarben kénnen als Vollton
und auf 50% abgetont eingesetzt
werden.

SNF Gelb 100% SNF Grin 100% SNF Violett 100% SNF Grau 100%

RGB 251/190/94 RGB 113/178/ 148 RGB 157 /144 /185 RGB 178 /177 /1167 Sie sollen nicht allein verwendet
werden.

SNF Gelb 50% SNF Grun 50% SNF Violett 50% SNF Grau 50%

RGB 253/222/174 RGB 184 /216 /201 RGB 206 /199 /220 RGB 216/ 216/ 211

Gewichtung

Der Einsatz unserer Farben erfolgt entsprechend ihrer Bedeutung bzw. ihrer Bezeichnung:
Priméarfarben werden in erster Linie eingesetzt und kdnnen auch grossflachig verwendet
werden. Sekundarfarben werden nur diskret und als punktuelle Ergdnzung zu den
Primérfarben eingesetzt.

Priméarfarben sind immer erste Wahl.
Sie sind die dominanten SNF-Farben.

Die aufgehellten Abstufungen bieten
erweiterte Gestaltungsmdglichkeiten
innerhalb des priméren Farbraums.

Weiss gehort zu unseren
Priméarfarben. Flachenméssig hat es
mit Abstand den grossten Anteil.
Weiss schafft Raum und Ordnung. Es
ist die Basis aller SNF-Dokumente.

Auch SNF Schwarzblau ist eine
Primarfarbe. Die kraftvolle Farbe soll
mit Bedacht und nicht zu dominant
eingesetzt werden.

Sekundarfarben setzen Akzente. Sie
werden nur punktuell eingesetzt.
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Schrift

SNF-Schriften

Fast so wichtig wie Logo und Unternehmensfarben sind die Schriften, mit denen wir
arbeiten. Zwei Schrifttamilien sind bei uns im Einsatz: Theinhardt als eigentliche
Unternehmensschrift (Corporate Font) und der Systemfont Arial als Alltagsschrift fir den
Officebereich.

Theinhardt Regular
Theinhardt Regular Italic
Theinhardt Bold
Theinhardt Bold Italic

Arial Regular

Arial Regular Italic
Arial Bold

Arial Bold Italic

Theinhardt ist unser Corporate Font.
Die Schrift ist lizenzpflichtig und wird
fur alle professionell gestalteten
Produkte des SNF verwendet. Sie ist
bei den internen
Kommunikationsfachleuten und
beauftragten Agenturen sowie
Gestaltungsbiros im Einsatz.

Auch unsere Website snf.ch verwendet
die Theinhardt

Avrial ist unsere Schrift fir den
Office-Alltag. Die Systemschrift ist auf
jedem Rechner installiert und sieht der
Theinhardt recht &hnlich. Sie steht
allen Mitarbeitenden zur Verfiigung.

Multisites und Microsites verwenden
Arial.
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Unternehmensschrift Theinhardt

Die Unternehmensschrift wird flir alle SNF-Produkte eingesetzt, die an eine breitere
Offentlichkeit gerichtet sind und von professionellen Fachleuten gestaltet bzw. realisiert
werden. Beispielsweise flir unsere Website snf.ch, fiir Printpublikationen, Social Media,
Briefschaft, Bewegthild etc. Die Schrift steht Designern, Typografinnen und
Gestaltungs-Profis in vier Schnitten zur Verfligung.

Theinhardt Regular

a ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?)...
Theinhardt Regular Italic
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?))...
Theinhardt Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?!)...
Theinhardt Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?))...

nweizerischer
Ir:caﬂonauonds

. Wir stér ken gemeinsam
! .Kompetenzen

des SNF

i s SNF fur die & ‘
'St{gtﬁg{?o?\z\e Zusammenarbe
in

——

owrategie des SNF fiir die
internationale Zusammenarbeit

Theinhardt Regular
Normalschnitt, am besten geeignet fur
Lauftexte.

Theinhardt Regular Italic
Kursivschnitt, fir Hervorhebungen und
Zitate.

Theinhardt Bold

Fetter Schriftschnitt, fir Titel oder
kurze aber besonders wichtige
Textabschnitte.

Theinhardt Bold Italic
Fett kursive Version, als Variante fir
Titel oder wichtige Kurztexte.

Die Unternehmensschrift Theinhardt
wird unter anderem in allen
Printpublikationen eingesetzt.

I SNF
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Officeschrift Arial

Die bekannte und bewahrte Arial ist die Schrift fir unseren Hausgebrauch. Sie steht an allen
SNF-Arbeitspléatzen zur Verfigung und begleitet uns durch den Office-Alltag. Fur praktisch

alle Anwendungen ist sie die richtige Wahl. Zum Beispiel fur Office-Dokumente,

PowerPoint-Prasentationen, Multisites, Microsites, E-Mails etc. Auch die Arial ist in vier
Schriftschnitten im Einsatz. Die Schrift wird grundsétzlich in schwarzer Farbe verwendet.

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?")...
Arial Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Arial Bold

1234567890 #+-@=%/(?!)...

Arial Bold Italic

q ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?!)...

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 #+-@=%/(?!)...

Schweizerischer ActemngKommuniaon  +41 OR1 308 2222
comgent e

Nationalfonds 001 e wawsnt e

v
Schweizerischer
Nationalfonds Bem, 21. April 2021
Zwischenbericht zu NFP 78

Titel des Excel-Tabellendokuments quer

Sehr geehrte Frau Mustermeier

Dieser M, dient der chriftbiides. Sein Inhalt hat nichts mit der dargesteliten
Sache 2u tun und ist insofern véllig badeutungslos, als effektiv nur rein Gusserliche Merkmale fir diese
Verwendung von Bedeutung sind. Immerhin kénnen mit seiner Hife Schrftarten, grossen, Laufweiten

500000 43000.00

Arial Regular

Der Normalschnitt ist am besten
geeignet fir Lauftexte wie z. B.
Briefinhalt

Arial Regular Italic
Die kursive Schrift ist fur
Hervorhebungen und Zitate.

Arial Bold
Fur Titel oder kurze aber besonders
wichtige Textteile.

Arial Bold Italic
Fir Untertitel oder wichtige Kurztexte.

Fir alle Officedokumente ist Arial die
passende Schrift.
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Bildsprache

Bildsprache

Bilder, lllustrationen und Grafiken sind wichtige Bestandteile unseres Corporate Designs
und pragen dieses vielerorts entscheidend mit. Die Bildsprache des Schweizerischen
Nationalfonds ist deshalb in zweckorientierte, aufeinander abgestimmte Kategorien
gegliedert.

Reportagebilder

Diese Bilder zeigen Forschende und ihre Projekte in authentischen, nicht gestellten
Situationen. Nahe dran, in unveranderter Arbeitsumgebung und auch mit Blick auf
interessante Details gewahren die Bilder Einblick in den Forschungsalltag und vermitteln so
die Essenz des SNF.

Reportagefotos sollen folgende
Anforderungen erfiillen:

— Authentische Bilder

— Personen wirken unbeobachtet

— Diversitét zeigen

— Naturliche, kontrastreiche Farben
— Dynamischer Bildaufbau

Mitarbeitende

Authentische Momentaufnahmen zeigen unsere Mitarbeitenden in ihrem spezifischen
Arbeitsumfeld. Die Personen — auch in Interaktion mit Kolleginnen und Kollegen — bilden
den Schwerpunkt der Aufnahmen.

Wichtige Merkmale fur Bilder von
Mitarbeitenden:

— Positive Ausstrahlung

— Nahe und Vertrauen

— Naturliches Arbeitsumfeld

— Neutrale Hintergriinde
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Portraits

Portraitaufnahmen dienen der Vorstellung von Personen. Gute Erkennbarkeit der
abgebildeten Person und einheitliches Aufnahmesetting sind in dieser Kategorie besonders
wichtig.

1 Wichtige Faktoren fur Portraitbilder im
SNF:

— Blick in die Kamera

— Diffuses, frontales Licht (Blitz)

— Hell und kontrastreich

— Kamera auf Augenhdhe

— Naturliche Hauttdne

— Neutrale Kleidung

— Hellgrauer Hintergrund

Auch Dreiviertelportraits sind gut
verwendbar, insbesondere fur
Gruppenbilder. Es gelten die gleichen
Vorgaben:

— Blick in die Kamera

— Diffuses, frontales Licht (Blitz)
— Hell und kontrastreich

— Kamera auf Augenhéhe

— Natirliche Hautténe

— Neutrale Kleidung

— Neutraler Hintergrund
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Symbolbilder

Zugekaufte Stockbilder kénnen zur visuellen Ausgestaltung eines Themas oder eines
Aspekts beigezogen werden. Klar verstandliche Symbolik und entsprechend eindeutiger und
einfacher Bildaufbau sind hier besonders wichtig.

Anforderungen an geeignete
Symbolbilder:

— Klare, eindeutige Aussage
— einfacher Bildaufbau

— neutrale Hintergriinde

— ruhige Bilder

— reduzierte Farbigkeit

lllustrationen

Fur spezielle Themen (z. B. Impulsthemen) und zur Gestaltung zugehériger Drucksachen
existieren vielseitig einsetzbare lllustrationen in einheitlichem Stil. Aus Teilen unserer
Bildmarke gestaltet zeigen sie immer mindestens eine Frau und einen Mann bei einer
Tatigkeit mit symbolischem Bezug zum SNF. Die blau-rote Farbigkeit entspricht unserem
Farbraum.

Die lllustrationen hat Aurel Marki erstellt. Auch der lllustrator Jakob Wessinger kann
lllustrationen in unserem Stil erstellen.

Gestalterische Merkmale unserer
lllustrationen:

— Blau-rote Farbigkeit

— Kdérnige Struktur

— Farbverlaufe

— Menschen ohne Gesichter

— Schatten fir Raumwirkung

— Weiss als Highlightfarbe

— Symbolische Elemente in Weiss
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http://www.aurelmaerki.ch
http://jakob@wessingerundpeng.com

Piktogramme

Fir eine ganze Anzahl wichtiger Themen existieren einheitlich gestaltete Piktogramme in
verschiedenen SNF-Farben. Skizzenartig und klar aufgebaut vermitteln sie auf einen Blick,
worum es geht.

Die SNF-Piktogramme sind generelle Sujets und kdnnen zur Kennzeichnung wichtiger Teile
in Powerpoint-Prasentationen, Factsheets und Flyern etc. eingesetzt werden. Zur
Darstellung spezifischer Themen oder Instrumente sollen sie nicht verwendet werden.

Gestalterische Merkmale unserer
Piktogramme:

— Einfach

— Eindeutig

— Schnell fassbar

— Skizzenhaft gestaltet

— Strukturierter Strich

— SNF-Farben
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Download

SNF Standard-Logo

Zur Verwendung in den Bereichen Office, Print und Web kénnen hier die SNF-Logos
heruntergeladen werden. Die Ordner enthalten jeweils die Standard-Logodateien in allen
vier Sprachen (Deutsch, Englisch, Franzdsisch und lItalienisch).

Bitte beachten Sie die Vorgaben zur korrekten Verwendung der Logos in diesem
Corporate-Design-Manual, insbesondere die Einhaltung des nétigen Freiraums rund um das

Logo.

SNF-Logo fiir Office (Word, ppt, Excel)

— Farbig, fur weissen und hellen Hintergrund
— Farbig, flir dunklen Hintergrund

SNF-Logo fiir Druck (Flyer, Broschiren, Poster, Biicher)

— Farbig, fur weissen und hellen Hintergrund

— Farbig, flir dunklen Hintergrund

— Schwarz-weiss, fur weissen und hellen Hintergrund
— Schwarz-weiss, fiir dunklen Hintergrund

SNF-Logo fiir Web
— Farbig, fur weissen und hellen Hintergrund
— Farbig, fiir dunklen Hintergrund
— Schwarz-weiss, fur weissen und hellen Hintergrund
— Schwarz-weiss, fiir dunklen Hintergrund

Fir Spezialversionen des Logos wenden Sie sich bitte an die Kommunikationsabteilung des
SNF com@snf.ch.

I_I_.SN F Corporate Design Manual Basis
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https://snf.styleguides.ch/manual/de/5.1.2.0/logo.html/#n28
https://snf.styleguides.ch/manual/de/5.1.2.0/logo.html/#n28
/userfiles/files/SNF_logo_standard_office_color_heller_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_office_color_dunkler_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_print_color_heller_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_print_color_dunkler_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_print_sw_heller_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_print_sw_dunkler_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_web_color_heller_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_web_color_dunkler_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_web_sw_heller_Hintergrund.zip
/userfiles/files/SNF_logo_standard_web_sw_dunkler_Hintergrund.zip
mailto:com@snf.ch?subject=SNF%20online%20Manual%20-%20Logo%20Spezialversionen

